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§3 Brak definicji , system informacji kierunkowej” - Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi jako bezzasadnej. Mamy to w pkt. 32) Prosba o zmiane na
ujednolicony graficznie modutowy system tablic W projekcie uchwaty przewidziano taka forme reklamy, ustalajac reklame kierunkujaca (kierunkowsa ) o
reklamowych przeznaczonych do informowania jej definicje w § 3 ust. 2 pkt 32 jako reklame semaforowg - dojezdzie do dziatalnosci jako system
uzytkownikow drég o miejscu prowadzonej informacje o kierunkach dojazdéw do ustug w formie modutowych | informacji gminnej zlokalizowany w
dziatalno$ci na obszarze miasta. Projekt uchwaty tablic reklamowych formatu pojedynczego modutu nie wiekszego przestrzeni publiczne;j.
nie zawiera w ogdle definicji systemu informacji niz maty, sytuowanych na wspélnym stupku, o tacznej wysokosci
kierunkowej. Wprowadzenie definicji jest zasadne, | nie wyzszej niz 3,50 m.
uchwata powinna dopuszcza¢ mozliwos¢
stosowania przez przedsiebiorce informacji
kierunkowej. Zaproponowane rozwigzanie daje
mozliwo$¢ wlasciwego oznaczenia dziatalnos$ci
przedsiebiorcy, ponadto wskazuje uzytkownikom
drég miejsce prowadzenia dziatalno$ci na terenie
miasta. Systemu informacji nie nalezy przy tym
utozsamiac z reklama semaforowa okreslong w § 3
ust. 2 pkt 32 projektu uchwaty, ktérej definicja
rézni sie od tej zaproponowanej przez
wnioskodawce.

§ 3ust. 2 | 11) gablota - przezierne urzadzenie 11) gablota - przezierne urzadzenie reklamowe, Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi jako bezzasadnej. Uwzgledni¢ + Sugestia zmiany formatu:
pkt11 reklamowe, jedno lub dwustronne, na jednym | jedno lub dwustronne, na jednym lub dwéch W § 3 ust.2 pkt 37) projektu uchwaty, przewidziano taka forme $redni ale nie wiecej niz 2,5 m? oraz
lub dwéch stupkach na trwale zwigzanych z stupkach na trwale zwiazanych z gruntem lub reklamy, ktéra bedzie mogta petnié role podobnego urzadzenia ustali¢ wymiary gtéwnie wysokos$ci
gruntem, o wielko$ci powierzchni usytuowane na elewacji budynku, o wielkosci reklamowego. To jest cyt.” tablica systemowa - tablica reklamowa gabloty i ilosci gablot na jednym
ekspozycyjnej nie wiekszej niz formantu powierzchni ekspozycyjnej nie wiekszej niz lub urzadzenie reklamowe jedno lub dwustronne, o grubosci nie nos$niku (konstrukc;ji)
$redniego; formantu $redniego; wiekszej niz 0,15 m i powierzchni ekspozycji reklamy kazdej ze
stron w formacie Srednim, a dla reklamy okolicznos$ciowej o
Proponowana zmiana jest zasadna, bowiem formacie nie wiekszym niz duzy, lub w indywidualnym formacie
gablota to nie tylko urzadzenie na stupkach trwale | wedtug ustalen w § 10, jako:
zwiazanych z gruntem, ale takze urzadzenie a) wolnostojace urzadzenie reklamowe trwale potaczone z
usytuowane na elewacji budynku, co jest gruntem, o jednostronnej lub dwustronnej powierzchni ekspozycji
powszechnym rozwigzaniem. Nalezy zatem reklamy, w uktadzie poziomym, na wspélnej konstrukcji nosnej i
rozszerzy¢ definicje, dajac w ten sposob mozliwo$¢ | wysoko$ci urzadzenia nie wiekszej niz 5,0 m,
sytuowania gablot na elewacjach budynkéw. b) tablica reklamowa przylegta o jednostronnej powierzchni
Nazywanie gablota wytacznie urzazen na stupkach | ekspozycji, umieszczana bezposrednio na nos$niku, w tym na
stanowi swoiste ograniczenie (niczym elewacji budynku lub w odlegtoéci nie wiekszej niz 0,15 m od
nieuzasadnione), a co wiecej przedsiebiorca, ktory | elewacji budynku;”
posiada gablote na elewacji budynku jest
zmuszony do jej usuniecia i poniesienia znacznych
kosztéw wykonania gabloty na stupkach.
§ 3ust. 2 | 13) kaseton - urzadzenie reklamowe w formie | 13) kaseton - urzadzenie reklamowe Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi jako bezzasadnej. uwzglednié
pkt 13 prostopadtodcianu jedno- lub dwustronnego z | jednobrylowe w formie prostopadioseianu jedno- | W § 3 ust.2 projektu uchwaty, przewidziano inne formy szyldéw,

ptaska lub przestrzenng grafika, z
podswietleniem lub bez, wystepujacy jako:
szyld gtéwny, szyld przylegty, szyld
semaforowy;

lub dwustronne z ptaska lub przestrzenna grafika,
z pod$wietleniem lub bez, wystepujacy jako: szyld
gtéwny, szyld przylegly, szyld semaforowy;

Proponowana zmiana jest zasadna - kasetonem
nie moze by¢ wytacznie urzadzenie w formie
prostopadioscianu. Zamiana pojecia na
»jednobrylowe” pozwala zastosowac¢ inne brylty niz
prostopadtoscian. Niejasnos¢ definicji powoduje
problemy z wtasciwym zastosowaniem
(interpretacja) § 8 ust. 1 lit. b w cze$ci odnoszacej
sie do kasetonu.

ktére beda mogly petnic role podobnego urzadzenia reklamowego,
np. litery przestrzenne lub logotypy. Narzucona w projekcie
uchwaty forma kasetonu ma na celu uporzadkowanie nazewnictwa
i wykluczenie dowolnosci jego formy. Jednoczes$nie, dodatkowo, w
projekcie uchwaty dopuszcza sie model przestrzenny jako czes$¢
szyldu semaforowego. Nie przedstawiono uzasadnienia do tej
uwagi, ani korzysci dla krajobrazu, wynikajacych z podwyzszenia
wysoko$ci szyldu, wobec tego nalezy ja potraktowac jako
niezgodna z zatozeniami procedowanej uchwaty.




§ 3 ust. 2

15) litera lub logotyp - stosowane w reklamie

Definicja nie jest do konca zrozumiata i w ocenie

Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi jako bezzasadnej i niejasno

Nie uwzglednia¢

pkt 15 jako elementy: 1) przestrzenne - odlewane wnoszacego uwagi wymaga poprawy. Niejasnos¢ sformutowanej, uzasadnionej brakiem zrozumienia tre$ci uchwaty
lub formowane w inny sposdb, a) ptaskie - definicji powoduje problemy z wtasciwym przez sktadajacego uwage.
malowane lub inaczej nanoszone zastosowaniem (interpretacjg) § 8 ust. 1lit. bw
bezposrednio na nosnik; cze$ci odnoszacej sie do liter i logotypu.
§3ust.2 | pylon - wolnostojace, pionowe urzadzenie b) pylon gtéwny - ur’zqdzenie reklamowe, stuzace Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. ) ) Uwzgledni¢ czesciowo — 7 m (1/3 bez
pkt. 25b reklamowe, stuzace ekspozycji reklam, ekspozy,q‘l szyldu g%ownego, 0 m‘aksymalr}e]. Uwaga dotyczy podwyzszenia wysokosci ]‘)y]OIll.l giowneg? z 3.5m zmian)
ic . . wysokosci do 8 m i maksymalnej szerokosci do do 8,0 m. Proponowane w uwadze podwyzszenie wysokosci pylonu
mocowane w gruncie bez wyodrebnionej . 2 . . .
) o 2 /3 jego wysokosci; 0 4,5 m spowodowatoby znaczng ingerencje w krajobraz
podstawy, stuzace ekspozycji reklam, do ¢) pylon zbiorczy - urzadzenie reklamowe, stuzagce | Wtadystawowa, zwtaszcza w obecnej lokalizacji Biedronki przy ul.
ktérego zalicza sig: prezentacji zgrupowanych modutowo szyldéw Starowiejskiej, stanowigcej droge i otwarcie widoku na Pétwysep
a) pylon cenowy - urzadzenie przylegtych o pojedynczym formacie nie wiekszym | Helski.
reklamowe, stuzace informacji niz drob{n}./, o maksymalne],\/\{ysokoéc.l do'8. mio Nle.przedstaww.no .uzasaclmenla dg tej uwagi, ani lfo.rzyéa dla
o . szeroko$ci do 2 /3 wysoko$ci, z mozliwos$cig krajobrazu, wynikajacych z podwyzszenia wysokosci szyldu, wobec
0 obowigzujacych cenach np. na stacjach . . A L e : R
. L. ) . zwienczenia dwustronnym szyldem o szerokosci tego nalezy ja potraktowac jako niezgodna z zatozeniami
paliw, o wysokosci do 7 m i maksymalnej tego pylonu; procedowanej uchwaty.
szerokosci do 1/3 wysokosci, zwienczone
dwustronnym szyldem o szerokosci tego Powyzsza zmiana jest zasadna ze wzgledu na fakt,
pylonu, iz zaproponowane w projekcie uchwaty
b) 1 16 B dzeni rozwigzanie nie daje mozliwosci wtasciwego
pylon gtéwny urzadzenie . . o
> » oznaczenia dziatalno$ci przedsiebiorcy.
reklamowe, shuzace ekspozycji szyldu Proponowana w uchwale maksymalna wysoko$¢ i
gtéwnego, o maksymalnej wysokosci do szeroko$¢ pylonu jest niewystarczajaca, by
3,5m imaksymalnej szerokosci do1/3 prawidtowo i dostrzegalny oznaczy¢ miejsce
jego wysokosci; prowadzenia dziatalnosci. Co wiecej, okreslona
o) pylon zbiorczy - urzadzenie _p_rojekter_n uf:hwa{y W}_rsokos’é 3,5 m sku_tkuje_ tym,_
. .. iz przedsiebiorca musi dostosowa¢ swoje obiekty i
reklamowe, stuzace prezentacji Y .
ponie$¢ znaczne koszty w tym zakresie.
zgrupowanych  modutowo szyldéw
przylegtych o pojedynczym formacie nie
wiekszym niz drobny, o maksymalnej
wysokosci do 3,5 m i o szeroko$ci do 1/3
wysokosci, zmozliwoscia zwienczenia
dwustronnym szyldem o szerokosci tego
pylonu;
§ 3ust. 2 | 32) reklama semaforowa - informacja o Definicja niejasna i niezrozumiata, wymaga Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi jako bezzasadnej i niejasno | Prosba o zmiane na reklame
pkt 32 kierunkach dojazdéw do ustug w formie gruntownej poprawy. Nie wiadomo co sformutowanej, uzasadnionej brakiem zrozumienia tresci uchwaty | kierunkujaca (kierunkowa ) o dojezdzie
modutowych tablic reklamowych formatu uchwatodawca miat na mysli. Uzyte pojecie przez sktadajacego uwage. do dziatalnosci jako system informacji
pojedynczego modutu nie wiekszego niz maty, | ,semaforowa” wprowadza w btad, bowiem gminnej zlokalizowany w przestrzeni
sytuowanych na wspélnym stupku, o tacznej ,semafor reklamowy” to przestrzenna forma publiczne;j.
wysokosci nie wyzszej niz 3,50 m; kasetonu swietlnego, mocowana na wysiegniku do
elewacji . Z kolei w projekcie uchwaty wskazano,
ze to informacja o kierunkach dojazddw (...), ktorej
de facto nie mozna utozsamiac z ,systemem
informacji kierunkowej”. Reklama semaforowa w
ocenie wnioskodawcy zawiera niezassane
potaczenie dwdch definicji (reklamy semaforowej i
systemu definicji kierunkowej), co doprowadzito
do stworzenia niejasnej i nieodpowiadajacej
rzeczywistosci definicji.
§ 3ust. 2 | tablica systemowa - tablica reklamowa lub tablica systemowa - tablica reklamowa lub Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Nie uwzglednia¢
pkt 37 urzadzenie reklamowe jedno lub dwustronne, | urzadzenie reklamowe jedno lub dwustronne, o Uwaga dotyczy powiekszenia wielkosSci formatu tablicy

o grubo$ci nie wiekszej niz 0,15 m i

grubosci nie wiekszej niz 0,15 m i powierzchni

systemowej do formatu wielkiego.




powierzchni ekspozycji reklamy kazdej ze
stron w formacie Srednim, a dla reklamy
okoliczno$ciowej o formacie nie wiekszym niz
duzy, jako:

ekspozycji reklamy kazdej ze stron w formacie
Srednim wielkim, a dla reklamy okoliczno$ciowej
o formacie nie wiekszym niz duzy, jako:

Powyzsza zmiana jest zasadna. Wnioskodawca nie
znajduje uzasadnienia dla wprowadzenia
ograniczenia formatu wytacznie do rozmiaru
$redniego. Jezeli nieruchomos$¢ bedzie miata
wieksza powierzchnie oznacza to, iz
przedsiebiorca zostanie pozbawiony mozliwosci
umieszczenia tablic reklamowych i urzadzen o
wielkosci dotychczas stosowanej na terenie gminy.
Ograniczenie do rozmiaru wytacznie sredniego nie
ma uzasadnienia.

Nie przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci dla
krajobrazu, wynikajacych z powiekszenia formatu urzadzenia
reklamowego, wobec tego nalezy ja potraktowac jako niezgodng z
zatozeniami procedowanej uchwaty.

§ 3ust. 2 | 38) totem - urzadzenie reklamowe 38) totem - urzadzenie reklamowe wolnostojace Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Zmiana na 7 m i format maty
pkt 38 wolnostojace w formie stupa, stuzace w formie stupa, stuzace prezentacji zgrupowanych Uwaga dotyczy podwyzszenia wysokosci totemu z 3,5 m do 12 m.
prezentacji zgrupowanych tablic reklamowych | tablic reklamowych e-pejedynezymformacienie Proponowane w uwadze podwyZszenie wysokosci o 8,5 m W naszej ocenie brakuje okre$lenia
o pojedynczym formacie nie wiekszym niz wiekszym niz-drebay lub zwienczonego jedna spowodowatoby znaczng ingerencje w krajobraz Wtadystawowa, formatu dla zwienczenia totemu oraz
drobny lub zwienczonego jedna tablicg tablica reklamowa o maksymalnej wysokosci zwlaszcza w obecnej lokalizacji przy ul. Starowiejskiej, stanowigcej | zwienczenie jako urzadzenie a nie
reklamowa o maksymalnej wysokosci urzadzenia do 3;5m-12 m droge i otwarcie widoku na Pétwysep Helski. Nie przedstawiono jedynie tablica.
urzadzenia do 3,5 m uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci dla krajobrazu,
Powyzsza zmiana jest zasadna ze wzgledu na fakt, wynikajacych z podwyzszenia wysokosci urzadzenia
iz zaproponowane rozwigzanie nie daje reklamowego, wobec tego nalezy ja potraktowac jako niezgodna z
mozliwosci wlasciwego oznaczenia dziatalnos$ci zatozeniami procedowanej uchwaty.
przedsiebiorcy. Wysoko$¢ 3,5 m skutkuje, iz
przedsiebiorca musi dostosowac swoje obiekty i
ponie$¢ znaczne koszty w tym zakresie (demontaz
aktualnych toteméw i wykonanie oraz montaz
nowych, o wysokosci zgodnej z uchwata). Co
wiecej ograniczanie formatu do drobnego jest
nieuzasadnione w zaden sposéb. Przedsiebiorca
winien mie¢ prawo w sposob dostrzegalny
oznaczy¢ miejsce prowadzenia dziatalno$ci.
§ 3ust. 2 | 42) wyklejka - rodzaj tablicy reklamowej tylko | 42) wyklejka - rodzaj tablicy reklamowej tylko w Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi jako bezzasadnej. Nie uwzglednia¢
pkt. 42 w poziomie parteru na przeszklonej witrynie poziomie parteru na przeszklonej witrynie lokalu, Sktadajacy uwage wykazal brak zrozumienia tresci uchwaly.

lokalu, o formacie stanowigcym procentowe
pokrycie szyby, nie wiecej niz 30%
powierzchni przeszklenia witryny lokalu
ustugowego, z wyjatkiem 100% powierzchni
przeszklenia, dopuszczonej dla reklamy
sprzedazy lub najmu nieruchomos$ci w
dowolnym jednym oknie w budynku,
usytuowanym powyzej parteru, na elewacji od
strony ulicy, na czas nie dtuzszy niz 3 miesiace.

o formacie stanowigcym procentowe pokrycie
szyby, hie-wieceinis . -
Weni ¢} lo} ; ]‘ ' !

Powyzsza zmiana jest zasadna ze wzgledu na fakt,
iz czesto wyklejka stuzy wzgledem estetycznym,
tak samo jak reklamie. Zastania wnetrze
pomieszczen technicznych,
niezagospodarowanych, w ztym stanie
technicznym. Mozliwo$¢ stosowania wyklejek na
poziomie 30% jest wartoscia zbyt niska aby byto
mozliwe wykorzystanie jej w celach estetycznych.
Sa bowiem sytuacje, gdzie zasadnym jest

Wyklejka w definicji projektu uchwaty dotyczy wytacznie rodzaju
reklamy, a nie stuzy wzgledom estetycznym, przestaniajacym
batagan za szyba wystawowa. W tym celu mozna stosowaé inne
metody, np. odpowiedniego rodzaju matowe szyby.




zastosowanie wyklejki na 100% powierzchni
przeszklenia witryny lokalu.

§5ust. 2
pkt 3 lit
a-d

odlegtosci pomiedzy reklamami
wolnostojacymi:

a) nie mniejsza niz 5 m zaré6wno pomiedzy
reklamami wolnostojacymi w formacie nie
wiekszym niz maty, jak i pomiedzy reklamami
wolnostojacymi w formacie nie wiekszym niz
maty a innymi reklamami wolnostojacymi;

b) nie mniejsza niz 35 m pomiedzy
wolnostojacg tablica systemowa $redniego
formatu, reklama semaforowg, pylonem
zbiorczym, totemem, a wolnostojaca tablica
systemowa $redniego formatu, bilbordem,
stupem reklamowym, reklamg semaforowa,
pylonem zbiorczym lub totemem,

¢) nie mniejsza niz 70 m pomiedzy bilbordami
duzego formatu, bilbordem duzego formatu a
bilbordem wielkiego formatu,

d) nie mniejsza niz 100 m pomiedzy
bilbordami wielkiego formatu;

Wprowadza sie dopuszczalne odlegtosci pomiedzy
reklamami wolnostojgcymi z jednoczesnym
pominieciem uregulowania kwestii
pierwszenstwa. W przypadku zlokalizowania kilku
reklam w bliskiej odlegtosci (mniejszej, niz
wynikajaca z uchwaty), nie wiadomo ktéry z
przedsiebiorcéw jest ,zobowigzany” do
demontazu i przesuniecia swojej tablicy.
Postanowienie wymaga zatem stosownego
dopracowania w powyzszym zakresie.

Proponuje sie uwzgledni¢ uwage w celu doprecyzowania
warunkow dostosowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen do zasad i warunkéw okres$lonych w
uchwale.

W §13 ust. 2 uzupeinic ustalenia od pkt 1) do 4), przesuwajac
jednoczesnie ustalenia zawarte pkt. 1) i 2) do pkt 5) i 6). Proponuje
sie w pkt 1) - 4) nastepujaca tres¢:

1) dostosowanie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
moze nastapi¢ poprzez zmiane rodzaju i formatu, w szczegélnoSci
poprzez dostosowanie do zasad sytuowania ustalonych w uchwale
lub usuniecie;

2) jezeli usytuowane s3 co najmniej dwie tablice reklamowe lub
urzadzenia reklamowe w tym samym miejscu, to pierwszenstwo w
pozostawieniu maja:

a) szyldy,

b) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe najbardziej
odpowiadajace rodzajowi i formatowi lub pozostawia sie tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe o wiekszej powierzchni
ekspozycji reklamy, ustalonych w niniejszej uchwale;

3) w przypadku niespelnienia warunku odlegto$ci pomiedzy
tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi,
dostosowania wymagaja:

a) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe niestanowiace
elementu wiaty przystankowej,

b) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe o wiekszej
powierzchni ekspozycji reklamy, a w przypadku kiedy
powierzchnie ekspozycji sa rowne to w kolejnosci tablica
reklamowa lub urzadzenie reklamowe umieszczone pézniej w
danej lokalizacji;

4) w przypadku, gdy tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe
wystepujace na elewacji budynkdéw, nie spelniaja wymogéw
okreslonych w niniejszej uchwale, dotyczacych ich iloci oraz
tacznej powierzchni ekspozycji, to o pozostawieniu tablicy
reklamowej badZ urzadzenia reklamowego rozstrzygaja
nastepujace warunki, w nastepujacej kolejnosci:

a) pozostawia sie tablice reklamowag lub urzgdzenie reklamowe w
formie liter,

b) pozostawia sie szyldy przed pozostatymi tablicami i
urzadzeniami reklamowymi,

) pozostawia sie tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe o
wiekszej powierzchni ekspozycji reklamy,

d) pozostawia sie tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe o
wiekszych pozostatych gabarytach, zgodnie z kolejnoscia:
wysoko$¢, diugos¢, szerokos¢;

Proponowane uzupelnienie tre$ci projektu uchwaty, nalezy
traktowaé jako uszczegétowienie warunkéw dostosowawczych.
Proponuje uzna¢ korekte jako poprawke porzadkujaca tresé
uchwaly.

22777

§7 ust. 2
pkt. 1)

na budynek - jeden szyld gtéwny na kazda
elewacje budynku z ogdlnodostepnym
wejsciem do budynku, dodatkowo jeden szyld

na budynek - jeden szyld gtdéwny na kazda
elewacje budynku z ogélnodostepnym wej$ciem
do budynku, witryna lub od strony ulicy i na

Proponuje czesciowo uwzgledni¢ uwage w zakresie sytuowania
szyldu gtéwnego w dowolnym miejscu na elewacji frontowej lub
na elewacji budynku z ogélnodostepnym wej$ciem do budynku, bo

Proponujemy zapis - na budynek -
jeden szyld gtéwny na kazda elewacje




semaforowy i jeden pylon gtéwny

$cianie Slepej dodatkowo jeden szyld semaforowy
i jeden pylon gtéwny

Powyzsza zmiana jest zasadna ze wzgledu na fakt,
iz budynek nie zawsze bedzie posiadat
ogodlnodostepne wejscie od strony, od ktérej
bytoby to istotne dla przedsiebiorcy.
Ogolnodostepne wejscie do budynku moze by¢
usytuowane tytem lub bokiem do ulicy, wjazdu na
nieruchomo$¢, w tej sytuacji powinna istnie¢
mozliwo$¢ umieszczenia réwniez szyldu z innej
strony budynku, aby przedsiebiorca miat szanse
wiasciwie oznaczy¢ budynek.

takie byly intencje tego ustalenia. Ustalenie to wymaga korekty
porzadkujacej, ktora polega na zmianie szyku zdania, czyli na
korekcie edytorskiej, w celu uzyskania jednoznacznej regulacji,
bez zmiany jej znaczenia, tak zeby nie byto watpliwosci, ze dotyczy
obu rodzajow elewacji.

budynku z ogdlnodostepnym wejsciem
do budynku, dodatkowo na jedna
dowolng $ciane bez ogélnodostepnego
wejécia, dodatkowo szyld
semaforowy i jeden pylon gtéwny;

jeden

§ 7ust. 2 | 2) nalokal: a) jeden dowolny szyld przylegty lub na szybie Proponuje cze$ciowo uwzgledni¢ uwage w zakresie sytuowania Nie uwzglednia¢
pkt. 21it | a)jeden dowolny szyld przylegty lub na szybie | usytuowany na kazdej elewacji z szyldu przylegtego na elewacji frontowej lub na elewacji budynku z
a usytuowany na kazdej elewacji z ogodlnodostepnym wejsciem do budynku, od ogoblnodostepnym wejsciem do budynku, bo takie byty intencje

ogo6lnodostepnym wejsciem do budynku lub strony ulicy lub na $cianie $lepej lub na kazda tego ustalenia.
na kazda elewacje naroznej witryny, elewacje naroznej witryny Ustalenie to wymaga korekty porzadkujacej, ktéra polega na
zmianie szyku zdania, czyli na korekcie edytorskiej, w celu
Powyzsza zmiana jest zasadna ze wzgledu na fakt, | uzyskania jednoznacznej regulacji, bez zmiany jej znaczenia, tak
iz budynek nie zawsze bedzie posiadat zeby nie byto watpliwosci, ze dotyczy obu rodzajow elewacji.
ogodlnodostepne wejscie od strony, od ktorej
bytoby to istotne dla przedsiebiorcy.
Ogdlnodostepne wejscie do budynku moze by¢
usytuowane tytem lub bokiem do ulicy, wjazdu na
nieruchomos$¢, w tej sytuacji powinna istnie¢
mozliwo$¢ umieszczenia réwniez szyldu z innej
strony budynku, aby przedsiebiorca miat szanse
wlasciwie oznaczy¢ budynek.
§8ust. 1 | §81.Zasady i warunki sytuowania — na elewacji frontowej budynku lub w dowolnym Proponuje cze$ciowo uwzgledni¢ uwage w zakresie sytuowania m
pkt. 1lit | poszczegélnych rodzajéw szyldow, miejscu na elewacji z ogélnodostepnym wejsciem szyldu gtéwnego w dowolnym miejscu na elewacji frontowej lub na
a tiret dopuszczonych na terenie catej gminy, sa do budynku, wyznaczonym w projekcie elewacji budynku z ogélnodostepnym wejsciem do budynku, bo
pierwsze | nastepujace: budowlanym, witryna lub od strony ulicy i na takie byly intencje tego ustalenia.
1) szyld gtéwny: $cianie Slepej Ustalenie to wymaga korekty porzadkujacej, ktora polega na
a) sytuowany: — na elewacji frontowej zmianie szyku zdania, czyli na korekcie edytorskiej, w celu
budynku lub w dowolnym miejscu na elewacji | Powyzsza zmiana jest zasadna ze wzgledu na fakt, uzyskania jednoznacznej regulacji, bez zmiany jej znaczenia, tak
z ogélnodostepnym wejsciem do budynku, iz budynek nie zawsze bedzie posiadat zeby nie byto watpliwosci, Ze dotyczy obu rodzajéw elewacji.
wyznaczonym w projekcie budowlanym ogblnodostepne wejscie od strony, od ktérej Pozostalg cze$¢ uwagi proponuje nie uwzgledniac.
bytoby to istotne dla przedsiebiorcy.
Ogolnodostepne wejscie do budynku moze by¢
usytuowane tytem lub bokiem do ulicy, wjazdu na
nieruchomo$¢, w tej sytuacji powinna istnie¢
mozliwo$¢ umieszczenia réwniez szyldu z innej
strony budynku, aby przedsiebiorca miat szanse
wtasciwie oznaczy¢ budynek.
§8ust. 1 | Szyld gtéwny w formie: - do 2,3 m wysokosci dla elewacji o wysokosci do 6 | Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Nie uwzglednia¢
pkt 1 lit logotypu, liter przestrzennych lub m Sktadajacy uwage wnosi o podwyZ_szenie maksymaln([e]; wysokosci
b . szyldu z od 0,8 m na 2,3 m czyli o 1,5 m wysoko$¢ szyldu na
aq malowanych, neonu, jako szyldu sytuowanego s . s . . .
podwdjn Y Wysokos¢ szyldu gtéwnego zaproponowanego w budynku, o wysokosci elewacji do 6 m. Nie przedstawiono w
" nad okapem stropodachu, z wyjatkiem . Co . . a2t . I
e tiret ; : . 3 uchwale, jest stanowczo za mata w stosunku do uzasadnieniu do tej uwagi, korzysci dla krajobrazu, wynikajacych z
pierwsze budynkéw wpisanych do rejestru zabytkéw potrzeb przedsiebiorcy. Standardowa wysoko$é¢ podwyzszenia wysoko$ci szyldu, wobec tego nalezy ja potraktowac

oraz ujetych w ewidencji zabytkéw,
o wysokos$ci stanowigcej:

- do 0,8 m wysoko$ci dla elewacji o wysokosci

szyldu gtéwnego przedsiebiorcy to 2,3 m,
natomiast zaproponowana wysokos$¢ w uchwale
jest 3 razy mniejsza. Wysoko$¢ szyldu 0,8 m nie

jako niezgodna z zatoZeniami procedowanej uchwaty.




do 6 m,

pozwala na spelnienie jego podstawowej funkcji,
jaka jest wtasciwe oznaczenie i rozpoznawalnos¢
przedsiebiorcy. Szyld o tej wysokos$ci bedzie stabo
widoczny i moze stwarza¢ zagrozenie w ruchu
drogowym, jezeli kierowcy w ostatniej chwili beda
dostrzega¢ szyld informujacy o potozeniu sklepu
przedsiebiorcy.

§8ust. 1 | Szyld gtéwny w formie: - do 1/5 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 2,4 | Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Nie uwzglednia¢
pkt 1 lit logotypu, liter przestrzennych lub m dla elewacji o wysoko$ci od 6 m do 12 m Skiadajqcy’ uwage wnosi o podwyiszenie maksymalne;j wysokoélci
b . szyldu gtéwnego nad krawedzia stropodachu, o 1,2 m. Nie
2q malowanych, neonu, jako szyldu sytuowanego . . - " . oo . . . 2
podwdjn L Ograniczenie do 1/5 wysokosci elewacji oraz do przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani Kkorzysci dla
. nad okapem stropodachu, z wyjatkiem . iyl . e . Tre . . P
e tiret L . . 3 1,2 m nie znajduje uzasadnienia. Przedsiebiorca krajobrazu, wynikajacych z podwyzszenia wysokosci szyldu, wobec
drugie budynkéw wpisanych do re]estrlll zabytkéw zostaje w ten sposob pozbawiony mozliwos$ci tego nalezy ja potraktowa¢ jako niezgodng z zatozeniami
oraz ujetych w ewidencji zabytkow, umieszczenia tablic reklamowych i urzadzen o procedowanej uchwaty.
o0 wysokosci stanowigcej: wielkosci dotychczas stosowanej na terenie gminy.
- do 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz | C0 wigcej zmuszony jest ponosi¢ znaczne koszty
1,2 m dla elewacji o wysokosci od 6 m do 12 zwigzane z dostosowaniem do nowych
m, wytycznych.
§8ust.1 | Szyld gtéwny w formie: — kasetonu jedynie-w-parterze-budynku o Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Nie uwzglednia¢
pkt 1lit | —Kkasetonu jedynie w parterze budynku o wysoko$ci stanowiacej nie wiecej niz 1/6 Sktadajacy uwage wnosi o podwyzszenie maksymalnej wysoko$ci
b tiret wysokosci stanowiacej nie wiecej niz 1/6 odlegtosci dolnej krawedzi od poziomu terenu szyldu gtéwnego na elewacji budynku. Nie przedstawiono
trzecie odlegtosci dolnej krawedzi od poziomu terenu | znajdujacego sie bezposrednio pod nim, a dla uzasadnienia do tej uwagi, ani Kkorzysci dla krajobrazu,
znajdujacego sie bezposrednio pod nim, budynkoéw parterowych kasetonu o wysokosci wynikajgcych z podwyzszenia wysokosci szyldu, wobec tego nalezy
stanowiacej nie wiecej niz 1/3 wysokosci ja potraktowa¢ jako niezgodna z zatozeniami procedowanej
elewacji budynku mierzonej od terenu uchwatly.
przylegtego do okapu
Wprowadzone rozwigzanie niezasadnie ogranicza
mozliwo$¢ usytuowania kasetonu jedynie w
parterze. Przedsiebiorca zostaje w ten spos6b
pozbawiony mozliwo$ci sytuowania kasetonéw
powyzej parteru. Takie rozwigzanie nie daje
mozliwo$ci wlaciwego oznaczenia dziatalnosci
przedsiebiorcy i nie pozwala na spetnienie jego
podstawowej funkeji (oznaczenie i
rozpoznawalno$¢ przedsiebiorcy). Zasadnym jest
takze wprowadzenie rozwigzan dla budynkow
parterowych, nie kazdy budynek jest budynkiem
kilkukondygnacyjnym.
§8ust. 1 | Szyld przylegty b) w formie: — kasetonu sytuowanego na budynku, | Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Nie uwzglednia¢
pkt2lit | b) w formie: o maksymalnej wysokosci stanowigcej nie wiecej Skladajgcy uwage wnosi o podwyzszenie maksymalnej wysokosci
b tiret — kasetonu sytuowanego na budynku, o niz 1/3 odlegtosci dolnej krawedzi kasetonu od szyldu przylegtego na elewacji budynku . Nie przedstawiono
pierwsze | maksymalnej wysoko$ci stanowiacej nie poziomu terenu znajdujacego sie bezpos$rednio uzasadnienia do tej uwagi, ani Kkorzysci dla krajobrazu,
wiecej niz 1/6 odlegtosci dolnej krawedzi pod nim wynikajacych z podwyzszenia wysokosci szyldu, wobec tego nalezy
kasetonu od poziomu terenu znajdujacego sie ja potraktowa¢ jako niezgodna z zatozeniami procedowanej
bezposrednio pod nim Zasadnym jest zmiana maksymalnej wysokosci z uchwaly.
1/6 do 1/3, co daje mozliwo$¢ wlasciwego
oznaczenia dziatalno$ci przedsiebiorcy i zapewnia
mu wihadciwg rozpoznawalno$¢ na rynku.
§8ust. 1 | Szyld przylegly w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Nie uwzglednia¢
pkt2lit | -logotypu, liter przestrzennych lub neonu: - sytuowanych na budynku, o maksymalnej Sktadajacy uwage wnosi o podwyzszenie maksymalnej wysokosci
b malowanych, neonu: wysokosci stanowiacej nie wiecej niz 1/3 szyldu z 1/6 na nie wiecej niz 1/3 odleglosci od poziomu terenu,
podwdjn | - sytuowanych na budynku, o maksymalnej odlegtosci od poziomu terenu znajdujacego sie znajdujacego sie bezposrednio pod nim, dla elewacji o wysokosci
e tiret wysoko$ci stanowigcej nie wiecej niz 1/6 bezposrednio pod nimi do 6 m. Nie przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci




pierwsze | odleglosci od poziomu terenu znajdujacego sie dla krajobrazu, wynikajacych z podwyzszenia wysokosci szyldu,
bezposrednio pod nimi, Zasadnym jest zmiana maksymalnej wysokosci z wobec tego nalezy ja potraktowac jako niezgodna z zatozeniami
1/6 do 1/3, co daje mozliwos¢ wiasciwego procedowanej uchwaty.
oznaczenia dziatalno$ci przedsiebiorcy i zapewnia
mu wiasciwg rozpoznawalno$¢ na rynku
§9ust.1 | 1.Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych | 2) elewacjach budynkéw, ktére-pesiadajg-etwery Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Wykresli¢ stowa ,otwory okienne”;
pkt. 2) i urzadzen reklamowych niebedacych ekienne lub na detalach architektonicznych, . . . . . uwzgledni¢ propozycje McDonald’s
szyldami na: istotnych w wizerunku budynku, z wyjatkiem Sktadajacy uwage wnosi o dopuszczenie .sytuowama tablic .
2) elewacjach budynkéw, ktore posiadaja reklamy na siatce ochronnej elewacyjnej; reklam.owych ! urzq{dzen r’eklamo.wyc‘h mebe;dqcy‘ch szyldan.n na
otwory okienne lub detal architektoniczny, elewacjach budynkéw, ktére posm(.ia]z? otwory olklen{le. Projekt
istotny w wizerunku budynku, z wyjatkiem W ocenie wnoszacego uwagi, zakaz sytuowania uchwaly uzyskat stosow‘ne uzgodr?lema, w t.rakc.le ktorych .
reklamy na siatce ochronnej elewacyjnej; tablic i urzadzen reklamowych niebedgcych wypracowano ostat,eczme .usta.leme zakazujace }Ch SR/ IMOEIIE i)
szyldami na elewacjach budynkéw, ktére posiadaja elewaqach t.)udyn.kow p051ad'.f1]qcych otwory oklenpe lub detal
otwory okienne, jest niczym nieuzasadniony. archltektor.uczny, 1stotny w w1zeru_nku bl_ldyn.ku. Nle/ .
Zauwazy¢ nalezy, ze nawet otwér okienny o przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci dla
minimalnych wymiarach uniemozliwi krajobrazu, wynikajacych z dopuszczenia tablic reklamowych i
przedsiebiorcy umieszczenie tablic reklamowych urzadzen reklamowych w przytO(Ez.onych_ uwarunkowaniach,
pomimo znaczacej wielkosci elewacji. Zamiast tego wobec tego nglezy ja potraktowac jako niezgodna z zatoZeniami
typu rozwiazania wtasciwsze wydaje sie juz procedowanej uchwaty.
wprowadzenie procentowego ograniczenia
wielkosci tablic reklamowych na tego typu
elewacjach.
§9ust.1 | 1.Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych | Wykre§li¢ Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Nie uwzglednia¢
pkt 5 i urzadzen reklamowych niebedacych Sktadajacy uwage wnosi o usuniecie ustalen zawartych w §9 ust. 1
szyldami na: Zakaz sytuowania tablic reklamowych na pkt. 5) projektowanej uchwaty. Nie przedstawiono uzasadnienia do
5) na pojazdach zaparkowanych na terenie pojazdach zaparkowanych ogranicza prawo do tej uwagi, ani korzySci dla krajobrazu, wynikajacych z
gminy, takich jak przyczepa i inne mozliwe wlasciwego oznaczania dziatalnosci i dopuszczenia tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w
pojazdy bez silnika, stuzace wylacznie funkcji rozpoznawalno$ci przedsiebiorcy. Zamiast przytoczonych uwarunkowaniach, wobec tego nalezy ja
reklamowej, dostosowanych do sytuowania wprowadzenia kategorycznego zakazu sytuowania | potraktowac jako niezgodna z zatoZeniami procedowanej uchwaty.
urzadzen reklamowych i tablic reklamowych, tablic reklamowych na zaparkowanych pojazdach,
zakazuje sie sytuowania w taki sposdb, ze zasadnym zdaje sie by¢ wprowadzenie
reklama jest widoczna z miejsc dostepnych okreslonych wyjatkéw, co umozliwiatoby
publicznie; zamieszczanie takich reklam np. w okreslonych
raach czasowych (np. w okresie wakacyjnym).
§ 10 ust. | 2. Ustalenia szczegétowe w zakresie zasad i e) tablica reklamowa w-foermaeie-nie-wiekszymniz | Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Nie uwzglednia¢
2pkt1l warunkéw sytuowania tablic reklamowych i maly, z zastrzeZeniem ustalen, zawartych w §4, Uwaga dotyczy sytuowania tablic systemowych o formacie
lit.e urzadzen reklamowych niebedacych szyldami oraz z wykluczeniem budynkéw uzyteczno$ci wynikajacym z definicji, to znaczy nie wiekszym niz duzy.
w ,,Obszarze tonowania reklam w strefie publiczne;j Proponowane w uwadze zmiany spowodowatoby znaczna
zurbanizowanej B”: ingerencje w krajobraz Wiadystawowa, zwtaszcza w obecnej
e) tablica reklamowa w formacie nie Ograniczenie formatu do rozmiaru matego jest lokalizacji przy ul. Starowiejskiej, stanowiacej droge i otwarcie
wiekszym niz maty, z zastrzezeniem ustalen, niezasadne. Nie daje bowiem mozliwosci widoku na Pétwysep Helski.
zawartych w §4, oraz z wykluczeniem wtasciwego oznaczenia dziatalnos$ci Nie przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci dla
budynkéw uzytecznosci publicznej, przedsiebiorcy i nie pozwala na spelnienie jego krajobrazu, wynikajacych z powiekszenia formatu tablicy
podstawowej funkeji (rozpoznawalno$¢ systemowej w Obszarze B, wobec tego nalezy ja potraktowac jako
przedsiebiorcy). Ponadto przedsiebiorca niezgodna z zatozeniami procedowanej uchwaty.
zmuszony jest ponosi¢ znaczne koszty celem
dostosowania formatu tablic do wytycznych z
uchwaty.
§13 ust. | W dniu wejscia w zycie uchwaty dla Trybunat Konstytucyjny w dniu 12 grudnia 2023 L L, .
1pkt. 11 | istniejacych tablic reklamowych i urzadzen roku wydat wyrok w sprawie o sygn. akt P 20/19, | Proponuje nie uwzgledniac uwag. o -
2 w ktérym orzekt, ze art. 37a ust. 9 ustawy z dnia Celem uchwaly krajobrazowej jest uporzadkowanie i ujednolicenie

reklamowych oraz ogrodzen ustala sie
nastepujace terminy dostosowawcze:
1) termin dostosowania tablic reklamowych

27 marca 2004 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z 2023r.
poz. 977, ze zm.) w zaKkresie, w jakim przewiduje

wystepujacych rodzajéw reklam w przestrzeni publicznej
Gminy/Miasta Wtadystawowo, degradujacych swoja wielkoscia,
nadmierng gestos$cig wystepowania, w réznych formach, czesto
nieestetycznych, przestaniajgcych cenng architekture. Zwolnienie z




iurzadzen reklamowych innych niz
szyldy, do zasad i warunkéw, okreslonych
w uchwale, ustala sie na 24 miesigce od
dnia wej$cia w zycie uchwaty;

2) termin dostosowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych bedacych
szyldami, do zasad i warunkéow
okre$lonych w uchwale ustalasie na 24
miesigce od dnia wejScia w zycie
uchwaty;

obowiazek okreslenia w uchwale, o ktérej mowa w
art. 37a ust. 1 powotanej ustawy, warunkéw i
terminu dostosowania istniejgcych w dniu jej
wejscia w zycie, wzniesionych na podstawie zgody
budowlanej, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych do zakazéw okres$lonych w tej
uchwale, bez zapewnienia ustawowych podstaw i
trybu dochodzenia odszkodowania przez
podmioty, ktére sa zobowigzane do ich usuniecia,
jest niezgodny z art. 21 w zwigzku z art. 2
Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej i utracit moc
w tym zakresie.

obowiazku dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych, powstatych w oparciu o prawomocne pozwolenia na
budowe lub zgtoszenia rob6t budowlanych przyjete przez organ
architektoniczno - budowlany, bytoby zaprzeczeniem istoty
uchwat krajobrazowych, ktdrej celem jest przywrécenie porzadku
przestrzennego i harmonijne ksztattowanie tadu przestrzennego
miasta.

Nie przedstawiono uzasadnienia uwagi w zakresie korzysci dla
krajobrazu, wynikajgcych z mozliwosci niedostosowywania zasad i
warunkow okreslonych w uchwale dla urzadzen reklamowych i
tablic reklamowych. Jest to uwaga bezzasadna i nie wpisujgca sie w
zatozenia procedowanej uchwaty.

§ 13 ust.

Zasadne jest wprowadzenie postanowienia,
zgodnie z ktérym nie wymagaja dostosowania do
zasad i warunkéw okres$lonych w niniejszej
uchwale tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe istniejace w dniu wej$cia w zycie
uchwaty i zrealizowane na podstawie
prawomocnego pozwolenia na budowe lub
skutecznego zgtoszenia.

Wprowadzenie powyzszego rozwigzania jest
konieczne, bowiem przedmiotowa uchwata
naktada nie tylko szereg ograniczen w kwestii
dysponowania prawem wtasno$ci przez
wiascicieli, ale réwniez wiaze sie z nadmiernymi
kosztami dostosowania reklam do wymogéw
uchwaty. Niniejszy przepis pozwala na
ograniczenie negatywnych skutkéw wdrozenia
uchwaty i stanowi poszanowanie praw nabytych
podmiotéw prowadzacych dziatalnosé
gospodarczg na terenie gminy.

Dodatkowe uwagi BIEDRONKI:

1. Naruszenie zasady ochrony praw nabytych - ochrona reklam juz istniejacych przed wej$ciem w Zycie uchwaty, istniejacych na podstawie waznych pozwolen lub zgtoszen; brak rekompensaty pienieznej za dostosowanie
urzadzen reklamowych do zapiséw uchwaty; za krétki czas przystosowania (84 miesiace - 7 lat)
2. Naruszenie zasady pewno$ci prawa i zaufania obywateli do panistwa - brak mozliwosci przewidywania przez obywateli zmian prawnych w momencie podejmowania decyzji
3. Naruszenie zasady wolnosci dziatalno$ci gospodarczej i prawa wtasnosci - prawo do promocji; ograniczenie dziatalno$ci gospodarczej nie moze by¢ wprowadzone na mocy aktu prawa miejscowego; ograniczenia
wynikajace z uchwaty stanowig zbyt daleko idacg ingerencje w prawo wtasno$ci; nakazywanie wtascicielom nieruchomosci prywatnych usytuowania w okreslony sposéb obiektéw reklamowych narusza uprawnienia
wlascicielskie
4.  Przekroczenie delegacji ustawowej - ustalenie odlegtosci tablic i urzadzen od drég publicznych jest uregulowane w ustawie o drogach publicznych a wiec takie zapisy w uchwale naruszaja art. 7 Konstytucji RP
5. Niezgodno$¢ z art. 37 A ust. 9 UPZP z art. 21 w zw. Z art. 2 Konstytucji RP - brak okreslenia odszkodowan dla podmiotéw posiadajacych urzadzenia reklamowe, wniesione na podstawie zgody budowlanej; konieczno$¢
zapewnienia mechanizmu kompensacyjnego
McDonald’s Polska Sp. z o.0.
§3ust. 1 Doprecyzowanie, ktérej ustawy dotyczy Proponuje przyja¢ uwage i wprowadzi¢ zmiane w § 3 ust.l | Nie uwzgledniaé
odniesienie sie do definicji wskazanych tam poje¢ uszczegbétawiajaca tekst projektu uchwaly o przywotanie
przepiséw odrebnych ., czyli stowa: ,w innych przepisach” zastgpic¢
stowami: ,w ustawie z dnia 7 lipca 1994 r. prawo budowlane
Dz.U.2023.682 tj. z dnia 2023.04.12 i w ustawie z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
Dz.U.2023.977 t.j. z dnia 2023.05.23”
§ 3ust. 2 | 9) flaga, proporzec - tablica reklamowa w flaga, proporzec - tablica reklamowa w formie Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Nie uwzglednia¢
pkt 9 formie tkaniny z informacja wizualng o tkaniny z informacja wizualng o uktadzie Uwaga dotyczy podwyzszenia wysoko$ci masztu wolnostojacego




uktadzie poziomym lub pionowym,
umieszczana na maszcie wolnostojagcym nie
wyzszym niz 7 m, na stupie o$wietleniowym
lub na wysiegniku w formacie nie wiekszym
niz maty; na wysiegnikach lub bezposrednio
na obiekcie budowlanym, na pionowych
osiach kompozycyjnych elewacji, jedynie do
stosowania przy lub na obiektach o funkcji w
cato$ci ustugowej lub jako reklama
okoliczno$ciowa;

poziomym lub pionowym, umieszczana na
maszcie wolnostojacym nie wyzszym niz 12 m, na
stupie oswietleniowym lub na wysiegniku w
formacie nie wiekszym niz maty; na wysiegnikach
lub bezposrednio na obiekcie budowlanym, na
pionowych osiach kompozycyjnych elewacji,
jedynie do stosowania przy lub na obiektach o
funkcji w cato$ci ustugowej lub jako reklama
okoliczno$ciowa;

dla flagi lub proporca z 7 m do 12 m. Proponowane w uwadze
podwyzszenie wysokosci masztu o 5 m spowodowatoby znaczna
ingerencje w krajobraz Wtadystawowa, zwtaszcza w obecnej
lokalizacji przy ul. Starowiejskiej, stanowiacej droge i otwarcie
widoku na Pétwysep Helski.

Nie przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci dla
krajobrazu, wynikajacych z podwyzszenia wysoko$ci szyldu, wobec
tego nalezy ja potraktowaé¢ jako niezgodna z zatozeniami
procedowanej uchwaty.

§3ust.2 | pylon gléwny - urzadzenie reklamowe, pylon gtéwny - urzadzenie reklamowe, stuzace Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Uwzgledni¢ czesciowo — 7 m (1/3 bez
pkt 25 stuzace  ekspozycji szyldu gtéwnego, ekspozycji szyldu gtéwnego, o maksymalnej Uwaga dotyczy podwyzszenia wysokosci pylonu gtéwnego z 3.5 m zmian)
omaksymalnej wysokoéci do 3,5m wysokosci do 6,5 m i maksymalnej szerokosci do do 6,5 m. Proponowane w uwadze podwyzszenie wysoko$ci pylonu
i maksymalnej szerokoéci do1/3 jego 1/3 jego wysokosci; o 3 m spowodowatoby znaczng ingerencje w krajobraz
wysokosci; Wiadystawowa, zwtaszcza w obecnej lokalizacji przy ul.
Starowiejskiej, stanowigcej droge i otwarcie widoku na Pétwysep
Helski.
Nie przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci dla
krajobrazu, wynikajgcych z podwyzszenia wysokosci szyldu, wobec
tego nalezy ja potraktowaé¢ jako niezgodna z zatozeniami
procedowanej uchwaty.
§ 3ust. 2 | 38) totem - urzadzenie reklamowe totem - urzadzenie reklamowe wolnostojace w Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Zmiana na 7 m i format maty
pkt 38 wolnostojace w formie stupa, stuzace formie stupa, stuzace prezentacji zgrupowanych . . L. .
prezentacji zgrupowanych tablic reklamowych tablic reklamowych o pojedynczym formacie nie | UWaga dotyczy podwyzszenia wysokosci masztu wolnostojacego | v naszej ocenie brakuje okreélenia
o pojedynczym formacie nie wiekszym niz wiekszym niz drobny lub zwieniczonego jedna dla ﬂagl lub_proporca z _3'5 m do 12 m. Proponowane w uwadze | fo-aty dla zwieficzenia totemu oraz
drobny lub zwiericzonego jedna tablica tablica reklamowa o maksymalnej wysokosci podwyzszenie wysokosci masztu o 8,5 m spowodowatoby znaczng | ;\ienczenie jako urzadzenie a nie
reklamowa o maksymalnej wysokosci urzadzenia do 12 m; ingerencje w krajobraz Wiadystawowa, zwtaszcza w obecnej jedynie tablica
urzadzenia do 3,5 m lokalizacji przy ul. Starowiejskiej, stanowigcej droge i otwarcie
widoku na Pétwysep Helski. Nie przedstawiono uzasadnienia do tej
uwagi, ani korzysci dla krajobrazu, wynikajacych z podwyzszenia
wysokosci urzadzenia reklamowego, wobec tego nalezy ja
potraktowac jako niezgodng z zatozeniami procedowanej uchwaty.
§3 ust. 5 | 4) reklama wolnostojaca powinna by¢ reklama wolnostojaca umieszczona w jednym Proponuje cze$ciowo uwzgledni¢ uwage, wprowadzajac korekty Nie uwzglednia¢
pkt. 4) sytuowana w rownej odlegtosci z pozostatymi pasie drogowym, z innymi reklamami polegajace na przesunieciu ustalen do innych paragraféw i nadaniu

reklamami wolnostojacymi, w tym celu
odlegtos¢ sytuowania tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego od krawedzi jezdni,
liczona jest jako najkrétszy odcinek, mierzony
od $rodka ptaszczyzny styku z gruntem do
przeciecia z zewnetrzna krawedzig jezdni

wolnostojacymi, powinna by¢ sytuowana w
réwnej odlegtosci z pozostatymi reklamami
wolnostojacymi, w tym celu odlegto$¢ sytuowania
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
od krawedzi jezdni, liczona jest jako najkrétszy
odcinek, mierzony od $rodka ptaszczyzny styku z
gruntem do przeciecia z zewnetrzng krawedzia
jezdni

alternatywnie

reklama wolnostojgca umieszczona na jednej

nieruchomosci z innymi reklamami
wolnostojacymi, powinna by¢ sytuowana w
réwnej odlegtosci z pozostatymi reklamami
wolnostojacymi, w tym celu odlegto$¢ sytuowania
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
od krawedzi jezdni, liczona jest jako najkrétszy
odcinek, mierzony od $rodka ptaszczyzny styku z

im bardziej zrozumiatego, uproszczonego znaczenia, z usunieciem
powtérzen, w celu lepszego zrozumienia regulacji, bez zmiany ich
znaczenia.

Korekty beda polega¢ na zmianie ustalen w §3 ust. 5iich
czeSciowym przeniesieniu do § 5 ust.2 pkt 3) jako kolejnego
punktu e).

Proponuje zmiane i uzupetnienie ustalen w § 3 ust. 5 o nastepujacej
tresci:

.83

5. Zasady dokonywania pomiaréw, sa nastepujace:

1) wysoko$¢ znaku:

a) dla liternictwa, jest to wysoko$¢ litery wielkiej,

b) dla pozostatych znakdw, jest to wysoko$¢ najwiekszego znaku;
2) odlegtos¢:

a) pomiedzy reklamami wolnostojacymi sytuowanymi przy drodze,
nie dotyczy odlegtosci wzgledem reklam wolnostojacych
znajdujacych sie po przeciwnej stronie tej drogi,

b) reklamy wolnostojacej od drogi, liczona jest jako najkrétszy




gruntem do przeciecia z zewnetrzng krawedzig
jezdni

odcinek, mierzony od skrajnego elementu w rzucie prostopadtym
na ptaszczyzne gruntu, do przeciecia z zewnetrzng krawedzia
jezdni;

3) stopien azurowosci (przeziernosci) ogrodzenia (A) jest
stosunkiem procentowym powierzchni przeziernej przesta (Pp) do
powierzchni catkowitej po obrysie przesta (Pc) mierzac obie
powierzchnie pomiedzy osiami elementéw konstrukcyjnych w
widoku réwnolegtym do przesta (A=Pp/Pc*100%).

3

CzesSciowe przeniesienie ustalen z § 3 ust. 5 do § 5 ust. 2 pkt 3) jako
kolejnego punktu e), o nastepujacej tresci:

e) w rownej odlegtosci od drogi z pozostalymi poszczegdlnymi
reklamami wolnostojacymi, sytuowanymi wedtug zasad ustalonych
w pkta) +d).

§7 ust. 2 | na budynek - jeden szyld gtéwny na kazda na budynek - w przypadku budynku Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Proponujemy zapis - na budynek -
kt. 1 elewacje budynku z og6lnodostepnym wielolokalowego - jeden szyld gtéwny na kazd ; . . :
b ) wejéciefn do i),udynku%dodatkofvr()) j);den szyld elewacje budynl%u A ]og(')lnodZsthpnym};vejéciema Uwaga dotyczy ZréZl’llCOVV.al.’ll?:! b_udynk(’)w na ]ednoloka,lowe i | jeden szyld gi,o wny na kazda ele,?\,/ve.l(:]e
semaforowy i jeden pylon gtéwny do budynku, dodatkowo jeden szyld semaforowy w1elolf)ka.lowe w .c.elu umozllWl.ema SO E szlyldu Gowgn | e 2 Gl serypi. SR
i jeden pylon gtéwny, aw przypadku budynku | D@ .]’<a_zde] elewacji budynku, nie tyl.ko ty_ch z ’ogolnodostepnym do budynku, dodatkowo na jedna
jednolokalowego - jeden szyld gtéwny na wejsciem do budynku. Ta_ka zasada ]es:t niewtasciwa, bo stworz_y dowolng $ciane bez ogdlnodostepnego
kazda elewacje budynku, dodatkowo jeden n1ep3trtzebne zaggszc(zieple ) SZ}gdut gtéwnego na b]l:dynlfu_. l;{ie wejécia, dodatkowo jeden szyld
s . ! przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci dla . G .
szyld semaforowy ijeden pylon giowny; krajobrazu, wynikajacych z zageszczenia szyldow na budynku, SR Doy O v
wobec tego nalezy ja potraktowaé jako niezgodng z zatozeniami
procedowanej uchwaty.
§ 7ust. 2 | 2) nalokal: 2) w przypadku budynku wielolokalowego - Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Nie uwzglednia¢
pkt. 2 lit | a)jeden dowolny szyld przylegly lub na szybie na lokal a w przypadku budynku Uwaga dotyczy zréznicowania budynkéw na jednolokalowe i
a usytuowany na kazdej elewacji z jednolokalowego na budynek, dodatkowo do | wielolokalowe, w celu umozliwienia sytuowania szyldu gtdéwnego
og6lnodostepnym wejsciem do budynku lub pkt. 1: na kazdej elewacji budynku, nie tylko tych z og6lnodostepnym
na kazda elewacje naroznej witryny, a) jeden dowolny szyld przylegty lub na szybie wejsciem do budynku. Taka zasada jest niewtasciwa, bo stworzy
usytuowany na kazdej elewacji z niepotrzebne zageszczenie szyldu gtéwnego na budynku, tym
ogodlnodostepnym wejsciem do budynku lub na bardziej Zze w kazdym budynku, czy jednolokalowym czy
kazda elewacje naroznej witryny, wielolokalowym moga wystapi¢ szyldy gtéwne i pozostate szyldy
b) jeden szyld semaforowy na kazda elewacje z na kazdy lokal w budynku, wymienione w uchwale.
ogoélnodostepnym wejsciem do budynku lub na . . o . . . L.
kazda elewacje naroznej witryny, Nle_ przedstawwpo _uzasadmema do te]. uwagi, ani korzysci dla
¢) jeden szyld wizytéwkowy pojedynczy lub krajobrazu, wym_ka]_qcych zZ zagq§z_czema_ szyldéw na bL_ldy_nku:
zbiorczy przy kazdym funkcjonujacym wejsciu wobec tego n.alezy ja potraktowa¢ jako niezgodna z zaloZeniami
do budynku prowadzacym do podmiotu reklamy procedowanej uchwaty.
lub na pylonie zbiorczym przed wej$ciem,
d) dodatkowo szyld przylegtly:
- w indywidualnej ilosci na budynku wedtug zasad
ustalonych w § 8 ust 1 pkt 2) lit. a) tiret czwarte
niniejszej uchwaty,
- na falbanach,
- na witaczu wejsciowym,
- na elementach ogrédka gastronomicznego,
- na elementach wygrodzeniowych;
§8ust. 1 | §81.Zasady i warunki sytuowania 1) szyld gtéwny: Proponuje cze$ciowo uwzgledni¢ uwage w zakresie sytuowania m”
pkt. 1lit | poszczegélnych rodzajéw szyldow, a) sytuowany: szyldu gtéwnego w dowolnym miejscu na elewacji frontowej lub na
a tiret dopuszczonych na terenie catej gminy, sa - w dowolnym miejscu na elewacji frontowej elewacji budynku z ogélnodostepnym wej$ciem do budynku, bo




pierwsze | nastepujace: budynku lub w dowolnym miejscu na elewacji z takie byty intencje tego ustalenia. Ustalenie to wymaga korekty
idrugie 1) szyld gtéwny: og6lnodostepnym wejsciem do budynku, a w porzadkujacej, ktora polega na zmianie szyku zdania, czyli na
a) sytuowany: przypadku budynku jednolokalowego - w korekcie edytorskiej, w celu uzyskania jednoznacznej regulacji, bez
— na elewacji frontowej budynku lub w dowolnym miejscu na kazda elewacje zmiany jej znaczenia, tak zeby nie byto watpliwosci, ze dotyczy obu
dowolnym miejscu na elewacji z budynku, wyznaczonym w projekcie rodzajow elewacji. Pozostata cze$¢ uwagi proponuje nie
ogo6lnodostepnym wejsSciem do budynku, budowlanym, uwzglednia¢. Tak jak zostato to wyjasnione w odpowiedzi do uwagi
wyznaczonym w projekcie budowlanym - na elewacji budynku w parterze na wspdlnej siédmej, w ktérej uwaga dotyczy zr6znicowania budynkéw na
- na elewacji budynku w parterze na wspélnej wysokosci dla wszystkich szyldéw przylegtych i jednolokalowe i wielolokalowe w celu umozliwienia sytuowania
wysokosci dla wszystkich szyldéw przylegtych | odrebnie - dla wszystkich szyldéw szyldu gtéwnego na kazdej elewacji budynku, nie tylko tych z
i semaforowych semaforowych, ogoblnodostepnym wejsciem do budynku. Taka zasada jest
niewlasciwa, bo stworzy niepotrzebne zageszczenie szyldu
gtéwnego na budynku, tym bardziej ze w kazdym budynku, czy
jednolokalowym czy wielolokalowym moga wystapi¢ szyldy
gléwne i pozostate szyldy wymienione w uchwale.
Nie przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci dla
krajobrazu, wynikajacych z zageszczenia szyldéw na budynku,
wobec tego nalezy ja potraktowaé jako niezgodng z zatozeniami
procedowanej uchwaty.
§8ust. 1 | Szyld gtéwny w formie: - logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, | Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Nie uwzglednia¢
pktbl lit logotypu, liter przestl.‘zennych lub Eiz;ﬁ’]g:i{}? ;éﬁlgﬁa%r;};l’ezg f;}g]%i};‘:rlsvgjg;gli (’?vi Sktadajacy uwage wnosi o podwyzszenie maksymalnej wysoko$ci
podwdjn malowanych, neonu, jako Szyld'tl syFuowanego wpisanych do rejestru zabytkéw oraz ujetych w szyl.du z 1/6 na nie wiecej niz 1/5 o@leg%os’a od poziomu terenu,
e tiret w2 sz b gjpaidiac o ey ewidencji zabytkéw, o wysoko$ci stanowigcej nie znajdujacego si¢ bezposrednio pod nim, oraz z do 0,8 m na 0,9 m
pierwsze budynkéw wpisanych do rejestru zabytkow wiecej niz 1/5 odlegtosci dolnej krawedzi wysokos.a .dla elewaql o Wys.OkOSC.l do 6 m. .Nle przedsFawwno
idrugie | oraz ujetych w ewidencji zabytkéw, logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, uzas_adr_uenla do te]_ uwagi, ani lforzysc1 dla kra]obraz.u,
o0 wysokosci stanowigcej: neonu od poziomu terenu znajdujacego sie yvymka]qcych Z Po@wyzsz_ema wysokosci szyldl_l, w_obec tego nalezy
- o O m el l elenet 6 v eds bezposrednio pod nimi, a dla budynkéw ja potraktowa¢ jako niezgodng z zatozeniami procedowanej
do 6m, parterowych szyldu przylegtego o 1/3 wysokogci | uchwaly.
- do 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz elewacji budynku, mierzonej od terenu
1,2 m dla elewacji o wysokosci od 6 m do 12 przylegtego do okapu,
m, - logotypu, liter przestrzennych lub malowanych,
neonu, jako szyldu sytuowanego nad okapem
stropodachu, z wyjatkiem budynkéw wpisanych
do rejestru zabytkéw oraz ujetych w ewidencji
zabytkow, o wysokosci stanowiacej:
- do 0,9 m wysokoéci dla elewacji o wysokosci
do 6 m,
- do 1/8 wysokoSci elewacji, lecz nie wiecej niz
1,2 m dla elewacji o wysoko$ci od 6 m do 12 m,
- do 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 6
m dla elewacji wyzszych niz 12 m,
§8ust.1 | Szyld przylegly w formie: - logotypu, liter przestrzennych lub Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Nie uwzglednia¢
pkt2lit | -logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu: . . . . . L
b tiret malowanych, neonu: - sytuowanych na budynku, o maksymalnej Sktadajacy uwage wnost o p(.)_dwyzszeme n}a!{symaln.e] wysokosci
trzecie - sytuowanych na budynku, o maksymalne;j wysoko$ci stanowiacej nie wiecej niz 1/5 szyl.du.z 1/6 WE| N WIEES) i _1/5 odleg{.osm Ofi pozomy ter.enu,
subtiret | wysoko$ci stanowigcej nie wiecej niz 1/6 odlegtosci od poziomu terenu znajdujacego sie zna]du]q.ceg.o g bez.posredn.lo p(_)d nim. Nle przedstcawmno
pierwsze | odleglosci od poziomu terenu znajdujacego sie bezposrednio pod nimi, uzas.adr}lenla do te]_ O, aull k.orzysm dla kra]obraZ}l,
bezposrednio pod nimi, Yv‘ymka]qcych % po_dwyzsz.ema wysokosci SZYldl.l, wpbec tego nalezy
ja potraktowa¢ jako niezgodna z zatozeniami procedowanej
uchwaly.
§8ust.1 | Szyld przylegly w formie: - logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, | Proponuje uwzgledni¢ uwage. Uwzgledni¢ - pomytka w odestaniu do
pkt2lit | -logotypu, liter przestrzennych lub neonu: . . 3 ztego punktu
btiret | malowanych, neonu: - sytuowanych na pylonie cenowym, gtéwnym Ustalenie to wymaga korekty btedu edytorskiego, ktdra polega na
trzecie | - sytuowanych na pylonie cenowym, gtéwnym | lub zbiorczym, na totemie, o wielkosci zmianie w §8 ust. 1 pkt. 2) lit. b) tiret trzecie subtiret czwarte,




subtiret | lub zbiorczym, na totemie, o wielkosci dostosowanej do ustalen, zawartych w §3 ust.2 przywotanego ustalenia uchwaty. Korekta polega na przywotaniu
czwarte | dostosowanej do ustalef, zawartych w §3 pkt 38): prawidtowych punktéw i zastgpieniu zapisu §3 ust.2 pkt 26)
ust.2 pkt 26) zapisem §3 ust.2 pkt 25), 38, bez zmiany znaczenia ustalen.
§9ust.1 | 1.Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych . 3 B L Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Wykresli¢ stowa ,otwory okienne”;
pkt. 2) i urzadzen reklamowych niebedacych ele.waqach budynkow,. ktore POSladfﬂq Oy . . . . . uwzgledni¢ propozycje McDonald’s
szyldami na: okienne lub detal archltektonllczny, istotny w Sktadajacy uwage wnosi o dopuszczenie sytuowania tablic
2) elewacjach budynkow, ktore posiadaja wizerunku t')udynku, W sposdéb przestaniajacy reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami na
otwory okienne lub detal architektoniczny, widoczno$¢ tego otworu okiennego lub detalu elewacjach budynkéw w sposéb nie przestaniajacy otworu
istotny w wizerunku budynku, z wyjatkiem architektonicznego z wyjatkiem reklamy na okiennego lub detalu architektonicznego. Projekt uchwaty uzyskat
reklamy na siatce ochronnej elewacyjnej; siatce ochronnej elewacyjnej; stosowne uzgodnienia, w trakcie ktéorych wypracowano
ostatecznie ustalenie zakazujace ich sytuowania na elewacjach
budynkéw  posiadajacych  otwory  okienne lub  detal
architektoniczny, istotny w  wizerunku budynku. Nie
przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci dla
krajobrazu, wynikajacych z dopuszczenia tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych w przytoczonych uwarunkowaniach,
wobec tego nalezy ja potraktowac jako niezgodna z zatozeniami
procedowanej uchwaty.
§ 10 ust. | rodzaje tablic reklamowych i urzadzen Dodanie w §10 ust. 2 pkt. 3) projektowanej | Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. Uwzgledni¢
2 pkt3 reklamowych - wolnostojacych uchwaly litery t) o nastepujacym brzmieniu: Sktadajacy uwage wnosi o dopuszczenie sytuowania
t) flaga, proporzec wolnostojacych tablic reklamowych niebedacych szyldami w
formie flagi lub proporca w ,Obszarze tonowania reklam w strefie
zurbanizowanej B”. Flaga i proporzec, wedtug ustalen zawartych w
uchwale, moze wystapi¢ tylko jako reklama okolicznosciowa.
Celem uchwaty krajobrazowej jest uporzadkowanie i ujednolicenie
wystepujacych rodzajéw reklam w przestrzeni publicznej Miasta i
Gminy, degradujgcych nadmierna gestoscia wystepowania, w
réznych formach, czesto nieestetycznych, przestaniajacych cenna
architekture i otaczajacy 6
krajobraz. Nie przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani
korzysci dla krajobrazu, wynikajacych z dopuszczenia tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych w formie wolnostojacych
reklam typu flaga lub proporzec, wobec tego nalezy ja potraktowaé
jako niezgodng z zatozeniami procedowanej uchwaty.
§ 12 ust. | nie uwaza sie za ogrodzenia elementéw matej . L . 3 . Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. m”
1pkt3 | architektury, takich jak: murki o wysokosci do | i€ UWaZasie za ogrodzenia elementow mate] | gyjadajacy uwage wnosi o dopuszezenie sytuowania ogrodzenia
; ) s . architektury, takich jak: murki o wysokosci do CH g : : . .
0,5 m, pachotki, stupki, barierki, donice 0.5 m. pachotki. shunki. barierki. donice z wydzielajacego ogrédki gastronomiczne, nieznajdujace sie w
2 zielenia. zvwonloty do wysokosci 1.2 m ;> 1, pac » STUPXL, i bezposrednim sasiedztwie granic nieruchomosci. Uwaga dotyczy w
3 zywoploly y ’ zielenia, ZYWOP*Ot}_’ do_wysokos’a 1:2 m, ogoble dopuszczenia ogrodzenia ogrédkéw gastronomicznych, aw
ogrodzenia wydzielajace 05rodkl rodzema_w dzle.la ceo .rodk! cytowanej czesci ustalen projekt uchwaty dopuszcza rézne,
g—,_]_]g_q_astro’nomlc.zne nezna (_iu cesiew wymienione formy, ktérych nie uwaza sie za ogrodzenie. Takimi
b_[g—g_?z osrednlfn.s siedztwie granic formami mozna réwniez wydzieli¢ cze$¢ przeznaczong na ogréodek
nieruchomosci. gastronomiczny.
Nie przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci dla
krajobrazu, wynikajacych z nie uznania nieokre$lonych rodzajow
ogrodzen ogrédkéw gastronomicznych jako ogrodzenia. Wobec
tego uwage nalezy potraktowac jako bezzasadng i niezgodna z
zatozeniami procedowanej uchwaty.
§ 13 ust. | W dniu wejscia w zycie uchwaly dla termin dostosowania tablic reklamowych i Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi. m
1pkt2 | istniejacych tablic reklamowych i urzadzen urzadzen reklamowych bedacych szyldami, do

zasad i warunkéw okreslonych w uchwale ustala

Nie przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci dla




reklamowych oraz ogrodzen ustala sie
nastepujace terminy dostosowawcze:
2)termin dostosowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych bedacych
szyldami, do zasad i warunkéw okre$lonych
w uchwale ustala sie na 24 miesigce od dnia
wejscia w zycie uchwaty;

sie na 60 miesiecy od dnia wej$cia w zycie
uchwaty

krajobrazu, wynikajacych z wydtuzenia terminu dostosowawczego
z 24 na 60 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty

§ 13 ust.

Dodanie w §13 ust. 3 pkt. 4) o nastepujacym
brzmieniu:

4) szyldy i totemy, istniejace w dniu wejscia w
zycie uchwaty krajobrazowej, zrealizowane na
podstawie pozwolenia na budowe lub zgtoszenia,
do ktérego nie zostaty wniesione zastrzezenia

Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi.

Nie przedstawiono uzasadnienia do tej uwagi, ani korzysci dla
krajobrazu, wynikajacych z mozliwosci niedostosowywania zasad i
warunkow okres$lonych w uchwale dla szyldéw i toteméw. Jest to
uwaga bezzasadna i nie wpisujgca sie w zatozenia procedowane;j
uchwaty.

Alternatywnie dodanie w §13 wust. 4 o

nastepujacym brzmieniu:

4. Dostosowanie do zasad i warunkéw okreslonych
w uchwale szyldow, urzqdzen reklamowych i tablic
reklamowych, istniejgcych w dniu wejscia w Zycie
uchwaty  krajobrazowej,  zrealizowanych  na
podstawie pozwolenia na budowe lub zgtoszenia, do
ktorego nie zostaty wniesione zastrzezenia, odbywa
sie za zaptatq przez Gmine Wtadystawowo na
rzecz ~ podmiotu  zobowigzanego do  ich
dostosowania odszkodowania obejmujgcego
zaréwno wartos¢ szkody rzeczywistej jak i utracone
korzysci z zastrzezeniem, ze do dnia ztoZzenia
podmiotowi zobowigzanemu do dostosowania do
zasad i warunkéw okreslonych w uchwale szyldéw,
urzqdzen reklamowych i tablic reklamowych, o
ktérych mowa w niniejszym ustepie, przez Gmine
Wtadystawowo oswiadczenia o zobowiqzaniu sie
do zaptaty odszkodowania, o ktérym mowa w
niniejszym ustepie w terminie 14 dni od dnia

ztozenia  takiego  oswiadczenia  podmiotowi
zobowiqzanemu do dostosowania  do zasad i
warunkéw  okreslonych  w  uchwale szyldow,

urzqdzen reklamowych i tablic reklamowych, o
ktorych mowa w niniejszym ustepie, postepowanie,
o ktérym mowa w art. 37d ust4 ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,
wobec szyldéw, urzqdzen reklamowych i tablic
reklamowych, o ktérych mowa w niniejszym ustepie,
nie moze zosta¢ wszczete, a jezeli zostato wszczete
to za okres od jego wszczecia do dnia zaptaty
odszkodowania, o ktérym mowa w niniejszym
ustepie kary, o ktérych mowa w art. 37d ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, nie
sq nalezne”

Proponuje nie uwzglednia¢ uwagi.

Celem uchwaty krajobrazowej jest uporzadkowanie i ujednolicenie
wystepujacych rodzajéw reklam w przestrzeni publicznej Miasta i
Gminy, degradujacych swoja wielko$cia, nadmierng gestoscia
wystepowania, w réznych formach, czesto nieestetycznych,
przestaniajacych cenna architekture i otaczajacy krajobraz.
Zwolnienie z obowigzku dostosowania istniejgcych tablic i
urzadzen reklamowych, powstatych w oparciu o prawomocne
pozwolenia na budowe lub zgtoszenia robét budowlanych przyjete
przez organ architektoniczno - budowlany, bytoby zaprzeczeniem
istoty uchwat krajobrazowych, ktérej celem jest przywrécenie
porzadku przestrzennego i harmonijne ksztattowanie tadu
przestrzennego Miasta i Gminy.

Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym nie
przewiduje obowigzku odszkodowawczego w przypadku
konieczno$ci zmiany lub usuniecia tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niezgodnych z uchwatg krajobrazowa.

Wrhasciciele nieruchomosci, ktérzy wystepowali o pozwolenia na
budowe tablic i urzadzen reklamowych, beda mogli zatem
dochodzi¢ roszczen odszkodowawczych na drodze cywilnej, a
takze administracyjnej Sciezce postepowania, w celu uzyskania
stusznego odszkodowania, z uwagi na legislacyjna dziatalno$¢
panstwa.




Dodatkowo nasze uwagi:
1. §3ust. 4 - Powielenie zapisu paragrafu 9 ust 2 pkt 2
2. §3ust. 5 -Przenie$¢ calos¢ do paragrafu 5
3. §13 - czy te 5% dotyczy tylko okresu dostosowawczego?
4. Dopisacw §9

Postanowienia uchwaty nie maja zastosowania do: tablic i urzadzen przeznaczonych na cele informacyjne rad dzielnic, inicjatyw lokalnych, promocji wydarzen miejskich; elementéw Systemu Identyfikacji Miejskiej, w tym
elementéw sytuowanych w ramach szlakéw, promocyjnoturystycznych; systemu flag miejskich



